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Update zur Weiterentwicklung
des Antalis Kreativpapier-Portfolios

[bookmark: _GoBack]Paris – 1. März 2023. Wie angekündigt informiert Antalis regelmäßig über die Entwicklung seines Portfolios an Kreativpapieren. Heute gibt es News zu den überarbeiteten Sortimenten Conqueror und Curious.


CONQUEROR
Conqueror gibt es seit 1888 und ist eine der bekanntesten Premiumpapiermarken der Welt. 
Im Laufe der Jahre hat sich Conqueror einen guten Ruf für seine einzigartige, subtile Note, seine erstklassige Druckwiedergabe und seine gleichbleibende Produktionsqualität sowie die Stabilität und Präzision seines berühmten Wasserzeichens erworben. 

[image: Image 6]Juan-Domingo Merino, Antalis Group Papers Marketing Director, erklärt:«Da Conqueror seit jeher das Flaggschiff von Arjowiggins war, war es für uns ein Anliegen die historisch gewachsenen Anforderungen der Papierliebhaber zu erfüllen. Wir sind keine Kompromisse eingegangen. Nachdem wir die Marke und das damit verbundene geistige Eigentum erworben hatten, konnten wir genau die gleiche Rezeptur wie bei der Originalversion verwenden, die Conqueror so besonders macht. Durch zahlreiche Tests konnten wir für jede Farbe, jeden Stoff und jede Veredelung über alle Produktionsschritte hinweg die optimale Druckqualität erreichen. Unterstützt wurden wir von den technischen Experten von Arjowiggins und sind nun zuversichtlich, dass wir das ursprüngliche Conqueror in Bezug auf Haptik, Optik, unübertroffener Druckfähigkeit und Druckwiedergabe perfekt produzieren können.»

Die erneuerte Conqueror-Reihe wird in drei Oberflächen Gerippt, Glatt und CX22 (superglatt) und sechs Weiß- und Cremetönen erhältlich sein. Es wird mit oder ohne das berühmte Conqueror-Wasserzeichen zur Verfügung stehen. Für Digitaldruck-Anwendungen wird es dank einer speziellen Behandlung verschiedene Formate geben, die auch für den Laser- und Inkjetdruck in Unternehmen eingesetzt werden können. 

«Wir haben uns auf den Kern des Sortiments fokussiert. Für prestigeträchtige Kommunikation und andere Anwendungen werden die passenden Umschläge in unterschiedlichen Formaten die Kollektion abrunden.» so Jérôme Noyelle, Creative Papers Market Manager. «Wir arbeiten außerdem daran, im Laufe des Jahres Conqueror Connoisseur auf der Basis von 100 % Baumwolle zu launchen. Es wird die Stabilität und Konsistenz eines industriellen Produktionsprozesses bieten, aber die Anmutung eines handgeschöpften Papiers haben.» fügt er hinzu. 

Das neue Conqueror-Sortiment als auch die passenden Mustertools werden im zweiten Quartal des Jahres verfügbar sein.   

CURIOUS.
Die Curious Collection, ein großer Favorit unter den Designern, ist bekannt für seine gewagten, unkonventionellen und innovativen Papiere. Immer an der Spitze dessen, was in der Kreativbranche aktuell und relevant ist, bietet die Curious Collection einzigartige Akzente, neue haptische Eindrücke und liefert gleichzeitig erstaunliche Druckergebnisse. 

Die neue Curious Collection wird aus 4 Bereichen bestehen: Curious Metallics, Curious Translucents, Curious Skin und Curious Matter. Curious Metallics ist eines der elegantesten Designpapiere der Curious Collection. Mit einer Oberfläche, die den metallischen Schimmereffekt verstärkt, wird dieses Sortiment eine Auswahl an 18 Farben und 3 Grammaturen in 120, 250 und 300 g/m² bieten. Curious Metallics wird weiterhin als perfektes Papier für einzigartige und innovative Kommunikation bestehen.

[image: Image 7]«Viele Wettbewerber von Arjowiggins haben in der Vergangenheit versucht Curious Metallics zu imitieren, aber keiner konnte den einzigartigen, metallischen Schimmereffekt nachahmen. In enger Abstimmung mit den ehemaligen Arjowiggins-Papierexperten und der neuen Fabrik haben wir nun einen Produktionsprozess aufgestellt, mit dem wir die Kollektion nahezu identisch reproduzieren können. Es hat einige Zeit gedauert, aber wir sind sehr zufrieden mit dem Ergebnis.» erklärt Xavier Jouvet, Group Papers & Visual Communication Business Director.  

Curious Translucents ist ein Sortiment hochwertiger klarer und weißer Transparentpapiere, die sich für ein hohes Maß an Individualisierung eignen und eine hervorragende Druckqualität bieten. Curious Translucents ist die ideale Alternative zu Kunststoffen, erzielt aber auch in Kombination mit den Luxuspapieren aus dem Curious Metallics-Sortiment spektakuläre Ergebnisse. Es ist in 7 Grammaturen erhältlich (80, 90, 100, 110, 150, 210 und 320 g/m²).

Curious Skin ist ein veredeltes Papier, das intensive Farben und einen sinnlichen Touch kombiniert, um moderne und zeitgemäße Unternehmensdokumente zu erstellen. Es verfügt über eine Anti-Fingerabdruck-Behandlung und ist in 5 Grundfarben und 3 Grammaturen 135, 270, 380 g/m² erhältlich. Damit ist es die perfekte Wahl für luxuriöse Anwendungen wie Einladungen oder Verpackungen.

Curious Matter besticht durch ein haptisches und visuelles Erlebnis und ist ideal für anspruchsvolle Geschäftskommunikation und kreative Produktionen. Dieses ökologisch entwickelte Papier wird mit einem innovativen Verfahren hergestellt, das auf der in Kartoffelschalen enthaltenen Stärke basiert und eine seidig sandähnliche Haptik sowie intensive, kräftige Farben bieten wird. Jede Farbe ist nach einer anderen Kartoffelsorte benannt wie Goya White, Adiron Blue, Andina Grey, Black Truffle oder Désirée Red, die auf die einzigartige Herkunft des Materials hinweist. Die Kollektion wird in 3 Grammaturen (135, 270, 380 g/m²) erhältlich sein.

Für die Curious Collection wird es auch die passenden Briefumschlägen geben.
 
Weitere Produktankündigungen, Social-Media-Kampagnen und Musterstools
Über die Antalis Zentrale in Paris wurden bereits erste Social Media Postings veröffentlicht, um auf die Produktneuerungen aufmerksam zu machen, wobei viel positives Feedback von Kunden aus an das Unternehmen herangetragen wurde. Antalis freut sich darauf das Olin Sortiment und die ersten Mustertools im April zu launchen. Die oben erwähnten Marken Curious Collection und Conqueror werden danach folgen. Über die Sortimente Rives und Opale werden auch bald Produktinformationen bekanntgegeben.



Ihre Ansprechpartnerin für weitere Informationen:   
Angelika Peled       
Tel.: (02234) 20 55 – 388        
E-Mail: Angelika.Peled@antalis.com 



Hintergrund zu Antalis und zur Antalis GmbH  
Antalis gehört zur Kokusai Pulp & Paper Group, einem weltweit führenden Distributor für Papier, Verpackung und visuelle Kommunikation mit Sitz in Japan. Die Gruppe wird an der Tokioter Börse notiert (ISIN JP3293350009) und erzielte 2022 einen Umsatz von 563,4 Milliarden Yen*. In Europa und Lateinamerika ist Antalis der führende B2B-Distributor von Produkten und Dienstleistungen in den Bereichen Papier und Industrieverpackungen und die Nummer zwei im Vertrieb von Medien der visuellen Kommunikation. Mit Hauptsitz in Paris (Frankreich) ist Antalis in 29 Ländern aktiv und bedient mit einem Team von 3.800 Mitarbeitern und innovativen E-Commerce-Lösungen über 90.000 Kunden. Antalis hat 60 Distributionszentren, die sich auf ökologische Verantwortung konzentrieren und einen erstklassigen Service bieten. 
 
Die deutsche Tochter Antalis GmbH beschäftigt bundesweit 210 Mitarbeiter. Täglich liefert Antalis rund 1.500 Aufträge aus. Die rund 10.000 Qualitätsartikel der Geschäftsbereiche Papier (grafische Papiere und Büropapiere), Verpackungen, Hygiene und visuelle Kommunikation werden bundesweit über 5 Antalis-Standorte vertrieben. Darüber hinaus ist Antalis im Bereich Industrial Packaging mit dem Tochterunternehmen Antalis Verpackungen GmbH und der kürzlich akquirierten BB Pack Gruppe (Tochtergesellschaften: cr8 Packaging und Printmate) vertreten. Im LFP-Hardwarebereich ist Antalis mit der Antalis Macron GmbH vertreten.      

* umgerechnet 4,32 Milliarden Euro
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